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LINGUA PORTUGUESA

TEXTO 1

VITIMAS DOS VIDEOGAMES E COMPUTADORES
Ciéncia Hoje — agosto 2000

Um novo fantasma ronda os consultorios pediatricos.
as lesBes musculo-esqueléticas. O aerta vem do médico
Clévis Artur Almeida da Silva, responsavel pela Unidade
de Reumatologia Pedidtrica, do Ingtituto da Crianga, do
Hospitd das Clinicas (HC), em S&o Paulo. Segundo o
especidista, € cada vez maior o nimero de pacientes com
dores e lesBes musculo-esqueléticas provocadas pelo uso
excessivo de videogames e computadores. Os sintomas da
doenca sB0 dores nas maos e nos punhos, fadiga,
comportamento agressivo, cefaléia e dores no abdémen, na
coluna e no torax. Além disso, 0 médico alerta para outros
problemas que podem estar associados a0 uso de
computadores e videogames. a obesidade, 0 desinteresse
peo dimento (anorexiad) e as convulsdes por
fotoestimulagdo, que acontecem em criangas ja propensas
a0 problema.

01 - Na primeira linha do texto, o autor compara as lesdes
musculo-esqueléticas a um  “novo fantasma’;
comparagao se apdia no fato de que:

(A)
(B)

as leses referidas s apareceram recentemente, com

0s computadores;

os fantasmas, como as lesdes, produzem medo e

preocupacao;

(C) as lesdes ndo aparecem nos exames médicos de
roting;

(D) lesdes e fantasmas trazem dor aos pacientes,

(E) osfantasmas sdo criagBes da mente infantil.

02 - Hospital das Clinicas € uma expressao que aparece
abreviada entre parénteses. HC. A abreviatura abaixo que
segue idéntico critério de formacao &

(A) Rio Grande do Norte— RN;
(B) Amazonas— AM;

(©) Minas Gerais— MG;

(D) RioGrandedo Sul — RS;
(E) Paraiba— PB.

03 - O fato de o texto mostrar 0 parecer de um médico do
Hospital das Clinicas.

(A)
(B)

(©
(D)

(E)

indica que essa preocupacdo ja chegou a todos o0s
médicos;

demonstra que as lesbes sdo um fato mais amplo do
gue se imaging;

traz ao texto certa seriedade e credibilidade;
comprova que a ciéncia faz parte de nossa vida
cotidiang;

faz com que esse texto possa ser publicado numa
revista de ciéncia.

04 - SO NAO se pode dizer das lesdes musculo-
esgueléticas que elas.

(A)
(B)
©
(D)
(E)

vém aparecendo em maior nimero de pacientes,
causam problemas de varios tipos;

aparecem devido ao uso excessivo de videogames;
aumentaram apos a invencao dos computadores;

s80 derivadas de dores e de comportamento
agressivo.

05 - “...é cadavez maior 0 nUmero de pacientes com dores
e lesBbes musculo-esgueléticas provocadas pelo uso
excessivo de videogames e computadores.” ; 1sso quer dizer
que:
(A)
(B)
©

(D)

essas lesdes vao atingir a todos nds, ja que o uso de
computadores se generalizovu;

S0 as criangas economicamente privilegiadas sdo
atacadas pelas lesfes,

se ndo se instalassem games nos computadores, as
|esbes ndo existiriam;

se 0 uso de computadores fosse mais disciplinado, as
lesbes se reduziriam;

(E) osadultos estdo imunes a esse tipo de lesdo.

06 - As convulsdes por fotoestimulacdo devem estar
ligadas &(0):

(A) luminosidade;
(B) cdor,;
(C) postura;
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(D) movimento; (D) osremédios naturais foram criados por leigos;
(E) som. (E) os remédios tradicionais s80 menos usados que 0s

07 - Entre os sintomas das lesdes, aquele que pertence
mais ao campo psicolégico do que ao fisico &

(A)
(B)
(©)
(D)
(E)

cefaléia;
agressividade;
obesidade;
anorexia;
fadiga.

08 - Pelo contetido e estrutura do texto, pode-se dizer que
sua preocupacdo maior €

(A)
(B)
(©)
(D)
(E)

ensinar;
informar;
prever;
prevenir;
atemorizar.

09 - No titulo, a0 designar os que sofrem as lesbes como
“vitimas’, o autor do texto:

(A) emite uma condenagdo dos videogames e
computadores;

(B) relata osfatos como noticiario policid;

(C) insere no texto o jargéo medico;

(D) mostra que a ignorancia é a causa real dos males

apontados,
indica que sb as criancas sdo afetadas pelas |esdes.

(E)
TEXTO 2

O MITO DO NATURAL
Galileu,dbril 2002

Muitos remedios ainda sdo vendidos sem controle, em
farmécias e barracas ambulantes. Um exemplo € a
porangaba, cujo consumo virou moda no ano passado,
sendo amplamente divulgada e vendida em redes de

televisBo como um emagrecedor natural. De acordo com
0s especidistas, ndo ha nada que comprove sua eficécia.

10 - Ottitulo do texto 2, “O mito do naturd”, jaindica que:
(A)

(B)
(©)

0s remédios naturais estdo sendo usados sem
controle;

as farmécias lucram excessivamente com 0s
remédios naturais;

0s remédios naturais podem ser fruto de uma ilusao;

naturais.

11 - “...sendo amplamente divulgada e vendida em redes
de televisdo...”; esse segmento de texto deveria ficar mais
adequado, se redigido do seguinte modo:

(A) ...sendo divulgada amplamente e vendida em redes de
televisdo...;

...sendo divulgada e vendida amplamente em redes de
televisdo...;

...sendo divulgada e vendida em redes de televisio
amplamente...;

...sendo divulgada amplamente em redes de televisdo
evendida...;

...sendo vendida amplamente em redes de televisio e
divulgada...

(B)
(©
(D)
(E)

12 - “Muitos remédios ainda sfo vendidos sem controle’;
uma outra forma iguamente correta e mais clara de
veicular-se 0 mesmo contelido da frase destacada €

(A) Ainda se vende muitos remédios sem controle;
(B) Vendem-se ainda muitos remédios sem controle;
(C) Muitos remédios sem controle ainda séo vendidos;
(D) Vende-se muitos remédios ainda sem controle;
(E) Sdo vendidos sem controle ainda muitos remédios.

13 - O fato de muitos remédios serem vendidos em
“barracas ambulantes’ acentua:

(A)
(B)
(©)
(D)
(E)

a sua pouca eficécia;

a sua producéo caseira;

0 Seu status de produto natural;
afatade controle na venda;

0 seu caréter de “moda’.

14 - Ao dizer que a porangaba ndo tem sua eficacia
comprovada, 0 autor do texto quer dizer que o remédio
dudido:

(A)
(B)
©
(D)

néo possui férmula conhecida;

tem efeitos colaterais danosos;

ndo garante os resultados prometidos;
tem fabricagdo sem controle cientifico;

REALIZAGCAO
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(E)

possui efeitos positivos, apesar de ser natural.

ESPECIALISTA EM COMUNICACAO SOCIAL -

15 -

RELACOESPUBLICAS

A importancia do conceito de comunicagdo social

para as Relagdes Publicas assm se explica:

(A)

(B)

©

(D)

(E)

0 conceito designa adequadamente o objeto de
continuadas interagdes entre bem organizadas fontes
de informac&o e a comunidade, ampliando o acance
das atividades de RP;

0 conceito serve para a necessaria denominagdo de
um ou mas departamentos especidizados em
comunicacfes que a empresa mantém com seu
publico interno;

€ expressao criada por autoridades eclesiasticas para
dar conta de novas necessidades de comunicacgo
propriamente relacionista com publicos externos,
termo forjado que se popularizou ao descobrir-se que
um relagdes-plblicas € um agente potencial de
socidizagdo, legitimando sua acdo profissond;

0 conceito representa recente tendéncia, tanto por
parte de empresas, quanto de érgéos do governo, de
encurtar o raio de a¢cdo de atividades de RP.

16 - Comunicagéo de massa pode ser assm definida:

(A)

(B)

(©)

(D)

transmissdo de habitos, costumes, usos e padres de
gosto do "povéaon", propiciada pelos meios massivos de
comunicagdo, sobretudo o cinema, o rédio, atelevisio
€, nos dias que correm, ainternet;

comunicagao que as massas  dirigem,
inconscientemente, a massa, promovendo sua
integracdo e sua coesdo, ao tempo em que reforcam
as bases de sua congtituicdo e revigoram seu
]pOsi Cionamento;

comunicacdo de natureza bidimensional, biunivoca e
polissémica, que a todos acanga, sem distin¢do de
credo, etnia ou nivel de instrugdo escolar, passando a
fazer importante parte de suas vidas;

comunicagdo que uma fonte bem definida destina a
toda espécie de publico, redizada por meios técnico-

(E)

17 -

tecnol gicos aperfeicoados, aos quais a economia de
mercado da sustentacdo financeira;

forma vicaria de comunicacdo de difusdo coletiva,
para a qual sdo de suma importancia 0 emergente
mercado de produtos smbodlicos e as multiddes que
vivem nas grandes cidades de todo o mundo.

Com relagdo as técnicas jornalisticas empregadas na

redacdo de textos informativos, é correto afirmar-se:

(A)

(B)

©

(D)

(E)

18

a repeticdo de palavras, idéias ou nomes pode ser
importante na TV e no rédio, mas deve ser evitada
nos jornais e revistas,

0S nomes proprios devem vir, invariavelmente,
precedidos de formas de tratamento, como Senhor,
Doutor, Dona;

a supressao de artigos € recurso usua que acentua o
cologuidismo e escapa a tendéncia a0 edilo
telegréfico;

0 verbo assistir, no sentido de prestar assisténcia,
precisa ser evitado por ser trandtivo indireto e exigir
preposi ¢o;

h& a necessidade de se descrever minuciosamente as
imagens, sempre que o veiculo utilizado for a
televisio.

- A foto de imprensa (fotojornalismo) compde uma

mensagem porque redine;

(A)
(B)
(©
(D)

(E)

19 -

uma fonte emissora, um signo e um significante;

um codigo, um cand de transmisséo e um contexto;
um significante, um significado e um receptor;

uma fonte emissora, um cana de transmissdo e um
receptor;

um codificador, um transmissor e uma veiculagéo.

Em telgornalismo, a gravacdo feita pelo repdrter no

local do acontecimento para ser usada no meio da
reportagem chama-se:

(A)
(B)
(©
(D)
(E)

REALIZAGCAO

cabeca;
mixagem;
quadro parado;
escalada;

passagem.
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20

- A dividade de programacéo visual para veiculos

impressos dedtina-se a dar "redagdo visua" a uma
publicagéo, articulando:

(A)
(B)
(©
(D)
(E)

21

paste-up, diagrama, espelho, computacdo gréfica,
composicdo quente e frig;
hardware, software, internet,
el etrénico, sistemas de busca;
massas de cores ou de preto e branco, fontes
tipogréficas, disposicéo de textos, ilustragdes;

mancha gréafica, colunas, margens, programas de
editoragdo, fluxogrameas,

imagens variadas, aberturas, créditos, vinhetas,
expediente, cabecalhos, cenoplastia, arte final.

intranet, correlo

- Entre as tarefas de um relagbes-publicas esta a de

estabelecer uma eficiente comunicacdo com @ diversos
publicos de uma empresa. Sdo caracteristicas de tais
publicos:

(A)

(B)

(©)

(D)

(E)

S80 ComMpostos por pessoas ou grupos de pessoas
com pouca informagdo, voltados para a defesa de
interesses empresariais,

em sua formagdo, nota-se um aglomerado de
individuos reunidos por forca de contiglidade
espacial, sem opinido propria;

compdem-se de pessoas Ou grupos organizados, que
dispbem de informacfes e estdo a procura de uma
atitude comum,

manifestam, quando de sua formagéo, o claro intento
de intensficar sua capacidade de fazer frente a
controvérsias,

agem racionalmente, sem fazer concessfes e sem
compartilhar experiéncias, comunicando-as a outros

grupos.

22 -

(A)

(B)

©

(D)

(E)

23

Denomina-se evento a(0):

manifestagdo, em plano ingtitucional, da condicéo
profissona de um relagdes-publicas na hierarquia de
uma empresa;

fato ou fendbmeno excepciona e organizado por
relagdes-plblicas, com a findidade de difundir
filosofias empresariais,

festa, espetéculo ou comemoracdo organizados por

um relagdes-publicas para ocultar do publico a politica
da empresa;

reunido de representantes dos varios publicos a serem
prontamente mobilizados pela agdo de um relagtes-
publicas;

acontecimento previsto e preparado por um relactes-
publicas, com objetivos promocionals, comunitarios e
inditucionais.

- Linguagem de um meio de comunicacdo se explica

assim:

(A)
(B)
©
(D)
(E)

REALIZAGCAO

estrutura autdnoma de significacdo utilizada por tal
meio para a comunicacdo pretendida;

unidade de entrada para a realizacdo de um processo
midiético de transferéncia de sentidos;

fato essencialmente humano que um meo de
comunicacdo adapta somente para suas transmissoes,
conjunto de sinais dotado de dta taxa de redundancia
pelo qua um meio de comunicacdo atua;

aticulacBo de dgnificantes a seus supostos
significados em um meio de comunicacao.
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24 -

Criado por Th. Adorno e M. Horkheimer, em 1947, o

conceito de indlstria cultural pode ser assm entendido:

(A)

(B)

(©)

(D)

(E)

fatos de cultura, sobretudo estrangeira, sd0
desprezados por grandes industrias transnacionais,
transformando-se assm em auténticos "pacotes
culturais’;

a producdo em escaa industridl e a promocgéo
publicitaria de bens smbodlicos conferiram atais bens
um vaor de mercado e deles fizeram produtos de
amplo consumo;

a ate e a cultura de um povo ou de uma nagdo
apresentam fronteiras ténues no que respeita a sua
comercidlizagdo  internacional,  podendo  ser
artesanalmente produzidas;

bens culturais ou smbdlicos ndo séo de propriedade
coletiva, competindo a modernas indUstrias
transnacionais a sua producdo em escala planetéria;
todo bem de naureza smbdlica pode ser
artesanalmente produzido e reproduzido
industridlmente, ganhando com issO0 uma
extraordinéria aura de sucesso.

25 - Folder quer dizer:

(A)
(B)
(©
(D)

pequena publicagdo encadernada, com poucas
paginas, maior que o folheto e menor que o livro;

cada uma das extremidades laterais da capa de um

livro dobradas para dentro;

peca de madeira com mensagem publicitaria ou
informativa colocada ao ar livre;

tipo de prospecto cuja unica folha impressa € dobrada
duas, trés ou mais vezes,

(E)

26 -

livro de pequeno formato, impresso com margem
reduzida e em papd de baixa gramatura.

Na redacdo de textos e comunicados, por meio dos

quais o relagdes-publicas se desincumbe de suas tarefas
profissionals, € necessario recorrer a retorica pelo seguinte
motivo:

(A)

(B)

©

(D)

(E)

27 -

(A)

REALIZAGCAO

respeita-se sempre 0 que vem escrito ou € dito por
umn uso nada discreto de termos  ago
incompreensiveis, porque a obscuridade das idéias se
serve de uma doguéncia vazig;

trata-se da arte de bem argumentar, fazendo-se uso
judicioso de recursos de persuasio ou convencimento
por meio de palavras e pela proposicdo adequada de
idéias,

buscar-se-a dar a tal redagcdo contornos de oragdo
comemorativa, recorrendo-se a palavras de dificil
entendimento, por parte de quem as ouve ou |€
somente para impressionar;

pretende-se escrever ou falar muito sem, no entanto,
dizer algo que sga realmente relevante; para tanto,
nada mehor do que procedimentos redacionais
enféticos e pomposos,

todo relagbes-plblicas deve conhecer muito bem
técnicas de codificagdo, tanto jorndisticas, quanto
publicitarias, embora jamais necessite fazer qualquer
uso delas.

Sobre 0 press release, € correto afirmar:

trata-se da exposicéo das metas de uma organizagdo
durante determinado periodo;
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(B) € a noticia do ponto de vista governamental, o que
anulaseu vaor jornalistico;

trata-se do roteiro entregue pelos jorndistas a fonte,
antes de uma entrevista coletiva;

€ um tipo de boletim que se presta a propaganda ou
a0 culto de uma persondidade;

trata-se de texto informativo distribuido a imprensa
por uma ingtitui¢éo.

(©
(D)
(E)

28 - Entre as fungdes de um house organ esta a de:

(A) permitir economia na producdo e veiculacdo de
anuncios publicitérios,

(B) manter afidelidade do publico externo, aprimorando a
infra-estrutura da organizag&o;

(C) divulger as atividades da ingtituicéo, bem como outros
assuntos de interesse interno;

(D) incentivar o espirito de grupo, desvalorizando as
acOes da concorréncig;

(E) reciclar o conhecimento técnico dos funcion&rios,

combatendo aineficiéncia

29 - Na era da internet, as Relagdes Publicas pdem em
foco o relacionamento com digtintos publicos, definindo
seus pefis, mapeando suas necessidades e talhando
solucbes para problemas emergentes. Este novo canal
implementa e incrementa uma comunicacdo instantanea e
biunivoca a0 permitir pronta e segura avaiacdo de
informagdes de retorno.

Chama-se a este processo:

(A) retroacdo sobre a fonte receptora de informagdes
acerca do publico na rede de comunicacéo;

(B) feedback assegurado por uma interatividade com
cidaddos mais conscientes e participativos;

(C) dimentacdo retroativa para publicos preferenciais,
reforcando-se aimagem da empresa;

(D) recuperacdo, por um retorno de feedback, de
informactes publicas capturadas na rede;

(E) feedback retroativo e sdetivo, pelo qual o relaches
publicas conhece um ou mais novos publicos.

30 - Ao organizar eventos, o0 setor de cerimonia de uma
ingtituicdo costuma utilizar recursos gréficos para compor
mensagens visuais. Um destes recursos € o estandarte de
pléstico, tecido ou papel, impresso de um ou dos dois lados,
gue se chama

folheto;
boletim;
boleto;
folhetim;
banner.

(A)
(B)
(©
(D)
(E)

31 - Aceca da organizacdo de eventos, € correto
afirmar-se:

(A) o plangamento de comunicagdo e a campanha de
marketing ou propaganda sdo agles que se
completam na atividade de programacéo de eventos;
0s eventos mistos, que redinem publicos externos e
publico interno, sb podem ser programados para datas
sgnificativas do ano, tornando-se comemoragOes
oficias,

0s projetos culturais ou esportivos patrocinados pela
empresa ndo devem ser convertidos em eventos, ja
gue ndo ocorrem espontaneamente, sendo criados por
viasindiretas;

0S eventos sazonais devem ser evitados, porque
tendem a desviar a atencdo dos diferentes publicos e
da imprensa para contextos exteriores a organi zagao;
0s eventos programados com o objetivo de promover
a integracdo da empresa com os funcionérios e seus
familiares ndo devem se redlizar em feriados ou datas
especiais.

(B)

©

(D)

(E)

32 - A Le n°8.389, de 30 de dezembro de 1991, ingtituiu o
Consdho de Comunicacdo Socid, que tém entre suas
atribuicdes a de redlizar estudos e dar pareceres sobre:

REALIZAGCAO
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(A)
(B)
©
(D)

propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo
CUj0s acionistas magjoritérios sgam estrangeiros,
propaganda ingtitucional promovida pelos poderes
executivo, legidativo e judiciaio;

monopdlio e oligopdlio de agéncias de publicidade
estrangeiras que operem no Brasil;

legidacdo complementar quanto aos dispostivos
constitucionais que se referem a comunicagéo socid;
(E) findidades comerciais, profissonais e impeditivas da
programacdo das emissoras de rédio e tel evisio.

33 - O Codigo de Etica dos Profissionais de Relagdes
Publicas prescreve que:

(A) é permitido ao profissona assumir tarefas para as
quais estgja incapacitado, desde que suas limitacOes
possam ser superadas, sem prejuizo do traba ho;

como empregado de uma organizagdo, o profissona

esta obrigado a cumprir normas, paliticas e costumes
vigentes, mesmo que estes contrariem  sua
consciéncia;

a critica a trabal hos desenvolvidos por colegas devera
ser objetiva, construtiva, comprovavel e de inteira
responsabilidade de seu autor, respeitando-se honra e
dignidade;

€ vedado ao profissona promover publicamente suas
habilidades, qudificagbes ou condigdes de
atendimento, bem como divulgar seus servicos,

€ pemitdo ao profissona atender clientes
concorrentes, mesmo sem a autorizagdo dos mesmos,

desde que observe estritamente 0s preceitos éticos em
vigor.

(B)

(©

(D)

(E)

34 - Entre as técnicas de administracdo que podem
utilmente servir a um correto exercicio das Relacbes
Publicas, esta a que, recorrendo a aces de comunicacdo

interna, procura fixar uma imagem positiva da organizacéo
junto ao publico diretamente ligado a empresa.
A estatécnica da-se 0 nome de:

(A)
(B)

marketing de didogo;
endomarketing;

(©) macromarketing;

(D) marketing de contégio;
(E) webmarketing.

35 - A atividade de Relacbes Publicas se integra ao
dominio da comunicacdo, congtituindo dimensdo essencid
das préaticas comunicacionais em um mundo ao qua
distingue, em nossos dias, a sociedade de consumo, o
mercado global e a troca generalizada de informagoes.
Neste contexto, compete ao relacbes-publicas:

(A) entregar-se de corpo e dma a0 admirdvel mundo
novo da comunicacdo, acompanhando e fazendo
adotar, no ambito de sua empresa, as modificacdes
pelas quais a sociedade passa, promovendo assim, um
guste do publico interno;

habilitar-se a um habil e &gil processamento de dados,
bem como a uma competente administragdo de fluxos
emergentes de mensagens, posicionando sua empresa
como referéncia necesséria para distintos publicos;
(C) fazer ouvir asuavoz ou dar a conhecer suas opinides,
para uma correta condugdo profissona de suas
dividades em um mundo marcado por uma
reestruturacdo industrial, uma reordenagdo socia e
mutagOes culturais;

Situar-se conscientemente a montante e a jusante da
ininterrupta sucessdo de acontecimentos, prevendo-os

(B)

(D)

REALIZAGCAO
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e ades reagindo de modo consequiente, por exemplo,
por uma gestdo bem ordenada de conhecimentos;
deter um conhecimento razoavel de tecnologia da
informagdo, sendo capaz de promover agum
aperfeicoamento e criar oportunidades de negocios,
imprimindo persondizacdo a0 seu desempenho
profissional e as Relages Publicas.

(E)

36 - Entre os principais veiculos de comunicagdo de nosso
tempo estd a internet. Para 0 correto exercicio das
Relagbes Publicas, sua importéncia € indiscutivel. Entre as
caracteristicas da rede que mais a quaificam como
instrumento habil de RP esta a seguinte:

(A)
(B)
(©

(D)
(E)

dar acesso parcid a "dicas' importantes para a
solucéo de toda espécie de dificuldades em RP,
permitir escolhas e favorecer opinides, dispersando
individuos e criando publicos remotos;

servir a uma parcimoniosa veiculagdo de mensagens
publicas e privadas, congregando cidadéos,

fornecer informagdes, orientar e integrar individuos,
dterar a logica de producdo e distribuicdo de
informagoes.

37 - Um programa de radio ou uma transmissdo de TV
exigem, de ouvintes e telespectadores, um esforco menor
do que a leitura de um texto. Tal como ja ocorrera com o
cinema, a utilizacéo adequada de tas meos de
comunicagdo pode ser proveitosa a préatica profissional de
Relacbes Publicas.

Esta afirmagdo assm se justifica:

(A) em nossos dias, a comunicacdo por meio de sons e
imagens se gjusta, tanto a necessidade de entreter e
agradar, quanto a desgavel objetividade de um
processo interativo;

veiculos originarios dos tempos modernos, rédio e TV
despertam pouco interesse, pois neles toda espécie de
publico, literalmente se liga e, quando quer, os dedliga;
emissdes de radio e de televisdo representam um
modo smples de conhecimento do nundo, na medida
em que som e imagem ndo oferecem uma recriacéo
davida;

manifestacbes da vida social contemporanea
comprovam que nossa civilizagdo planetaria forma
uma sintese de técnicas relacionais e disposices
publicas,

em Seus programas e em sua programagdo, radio e
TV ndo mais podem se limitar a "dizer" ou "mostrar"

(B)

(©

(D)

(E)

como vivem os cidaddos, a ndo ser que se trate de
emissoras publicas.

38 - O plangamento de mensagens acerca de conquistas
feitas em dominios cientificos, a serem divulgadas ao
grande publico, exige do relagbes-publicas o exercicio de:

(A) um repertdrio especiaizado, levando a que o grande
publico adquira informagdes de vaor filosdfico e
forme sua propria opinido a respeito do progresso
cientifico;

um repertorio limitado, contribuindo para a formagéo
de uma opinido publica, incentivando a partilha
comunit&ria e reforcando a experiéncia socid
comum;

um repertério amplo, fazendo com que o pablico use
um ou mais codigos em um contexto de suposicoes e
expectativas amplamente compartilhadas;

um repertorio bem popular, despertando o interesse
do publico e deformando sua opini& acerca da
importancia da midia para a difusdo coletiva do saber;
um repertorio vasto, incentivando o publico a se
inteirar de novidades surgidas no universo dasidéias e
no mundo das técnicas, puras e aplicadas.

(B)

©

(D)

(E)

39 - Recurso do qual o profissona de Relagles Publicas
pode langar m&o quando do plangamento e execucéo de
campanheas, o teaser €:

(A) o cataz, adesvo ou paine publicitario exposto em
taxis, 6nibus e outros veicul os automotivos;

(B) aorganizagéo das agbes de marketing de acordo com
uma estratégia pré-estabel ecida;

(C) o anincio ou comunicado que visa despertar a
curiosidade sobre um produto ou acontecimento;

(D) o sstema de marketing direto em que se utilizam todos
0s meios disponiveis de comunicacdo a distancia;

(E) adivulgacdo promocional por meio do envio de pegas
de propaganda impressa pelo correio.

40 - A Emenda Congtituciona n° 36, de 28 de maio de
2002, estabelece que:

(A) apropaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotéxicos e medicamentos estd submetida a
estudos, pareceres e recomendages do Conselho de
Comunicacdo Socia, o6rgdo auxiliar do Congresso
Nacional;

a agpologia de fato criminoso ou de autor de crime
feita em programa de radiodifusdo - sga noticioso,

(B)

9
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(©

(D)

(E)

sgja de entretenimento - € delito de imprensa, ficando
o infrator sujeito a multa e suspensao;

as emissoras de radiodifusdo estéo desobrigadas a
divulgar comerciais considerados impréprios ou que
estggam em desacordo com o Codigo de Auto-
Regulamentacdo  Publicitéria, aprovado  pelo
CONAR;

0 Conselho Naciona de Telecomunicages tem a
competéncia de fiscdizar o cumprimento das
obrigacdes decorrentes das concessdes dos servicos
de radiodifuso e aplicar as san¢des que estiverem na
sua alcada;

a responsabilidade editorial e as atividades de selecéo
e direcdo da programacao veiculada sdo privativas de
brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez
anos, em qualquer meio de comunicagdo socidl.

REALIZAGCAO

@
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